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GESTALTUNGSKONZEPT FUR DIE CITY UND ALTSTADT

ANLASS UND ZIELE

Die Geschichte der Gelsenkirchener City ldsst sich bisin
das 12. Jahrhundert zuriickverfolgen. Aus einer kleinen
Ansiedlung in der Umgebung des Brockhofes entstand ein
Dorf mit der Kirche St. Georg im Zentrum. Um die Kirche
herum lag der Kirchhof mit der Kirchhofrandbebauung,
die an dem Verlauf der heutigen StraRe ,Am Rundhdfchen
nachempfunden werden kann.

“

Mit der Entstehung der ersten Bergwerke stieg die Bevol-
kerung seit Mitte des 19. Jahrhunderts rapide an und der
Aufstieg vom Dorf zur GroRstadt fand seinen baulichen
Ausdruck. In dieser Zeit entstand mit dem Bau des Bahn-
hofs auch die heutige BahnhofstralRe als Verbindung
zwischen dem Bahnhof und dem damaligen Dorfkern.

Den Zerstorungen im Zweiten Weltkrieg und dem Ausbau
der Innenstadt von der Nachkriegszeit bis zu den 80er
Jahren fielen viele historische Gebdude zum Opfer. So
mussten beispielsweise das historische Rathaus oder der
historische Bahnhof den Neubauten Hamburg-Mannhei-
mer-Hochhaus und Bahnhofcenter weichen. Erhalten blieb
dasin den 20er Jahren erbaute und 2013 wiedereroffnete
Hans-Sachs-Haus als eines der Wahrzeichen der Stadt
Gelsenkirchen. Ein weiteres Wahrzeichen war mit dem Bau
desim Jahre 1959 erdffneten Musiktheaters geschaffen
worden.

Mit der wachsenden Bevdlkerungin den 50er Jahren wurde
die City mit der BahnhofsstraRe als Haupteinkaufstral3e
weiter ausgebaut. Es folgten diverse GroRprojekte wie bei-
spielsweise der Neubau des Bildungszentrums, des Wohn-
hochhauses ,WeiRer Riese” und in den 1980er Jahren der
Stadtbahnbau mit den Haltestellen Heinrich-Kénig-Platz,
Musiktheater und der damit verbundene Umbau des Hein-
rich-Kdnig-Platzes, des Neumarkts und der Ebertstrale.

Gelsenkirchen erreichte mit rund 390.000 Einwohnern in
den 1950er Jahren den Gipfel seiner Bevolkerungsentwick-
lung. Der dann mit dem Riickgang der Montanindustrie
verbundene drastische Bevolkerungsriickgang zeigte seine
Folgen in massiv ansteigenden Leerstdnden im Einzel-
handelsbereich und Verddung des nicht mehr zeitgemaR
dimensionierten bzw. méblierten 6ffentlichen Raumes.

Mit dem seit 2004 in der Gelsenkirchener City durchgefiihr-
ten Forderprogramm ,Stadtumbau West” konnte dieser
Entwicklung erfolgreich entgegengewirkt werden. Gewerb-
licher Leerstand der Einzelhandelsimmobilien in der Bahn-
hofstraRe und in den Seitenlagen ist weitgehend beseitigt,
das Erscheinungsbild zahlreicher Immobilien ist deutlich
verbessert und der 6ffentliche Raum wird beispielsweise
durch die Neugestaltung des Heinrich-Kdonig-Platzes und
des Neumarkts aufgewertet. Diese Prozesse wurden auch
durch die Entwicklung und Umsetzung der Gestaltungs-
satzung, insbesondere in den stadtischen Haupteinkaufs-
lagen, positiv begleitet und unterstiitzt.

Die Urspriinge Gelsenkirchens rund um den Kirchhof St. Georg, heute Am Rundhdfchen, Alter Markt, KirchstralRe und HauptstraBe

Teil 1 | Gestaltungskonzept



Fiir die Attraktivitat des Einkaufens in einer Stadt sind
neben dem vielfaltigen Angebot an Geschaften mit einer
insgesamt breiten Sortimentspalette vor allem auch das
Flair und die Aufenthaltsqualitdtin der Stadt wichtige
Merkmale. Das Erscheinungshild der Geschafte und des 6f-
fentlichen Raumes gibt auch Auskunft tiber die Wertigkeit
der Geschaftslage. Sie sind die wesentlichen Faktoren fiir
die Konkurrenzfahigkeit gegeniiber allen Einkaufsangebo-
ten vor den Toren der Stadt. Attraktive Gebdudegestaltung,
wohldosierter Werbeeinsatz, ein vielfaltiges und abwechs-
lungsreiches Angebot von Verweil- und Bewegungsraumen
sowie ein hochwertig gestalteter 6ffentlicher Raum gehen
dabei Hand in Hand, um eine besondere und konkurrenz-
fahige Qualitat des Stadtraumes zu erzeugen. Gerade im
Ruhrgebiet mit seinem dichten Netz von Konkurrenzlagen
bedarf es besonderer Anstrengungen, die notwendige
Qualitdtim Erscheinungsbild zu erreichen.

Da die Gelsenkirchener City sehr heterogen und durch einen
hohen Anteil von Gebduden der Nachkriegszeit gepragt ist,
liegt der Schwerpunkt — anders als in Gelsenkirchen-Buer -
weniger auf dem Erhalt und der Starkung des historischen
Stadtgrundrisses und Gebdaudebestandes, sondern eher
auf der AuRenwirkung der Einzelhandelsgeschafte, der
gestalterischen Qualitdt des 6ffentlichen Raumes und der
Verweil- und Aufenthaltsqualitat fiir die Bewohner, Besu-
cher und Kunden der Innenstadt.

Neben dieser gestalterischen Komponente ist ein strate-
gischer Aspekt nicht zu vernachldssigen: In einer wach-
senden Konkurrenz der Einkaufszentren werden sich auf
lange Sicht nur jene Stadte behaupten kdnnen, die neben

LEITZIELE

einem breit gefadcherten Warenangebot verschiedener
Branchen ein attraktives Einkaufsumfeld bieten kdnnen.
Denn Einkaufen wird vom bloRen Warenerwerb immer mehr
zum Erlebnis, bei dem das Umfeld eine entscheidende Rolle
spielt.

Die Empfehlungen des Gestaltungskonzeptes und die ver-
bindlichen Vorgaben der Gestaltungssatzung sollen dazu
beitragen, einen Ausgleich der Interessen herzustellen.
Beriicksichtigt sind sowohl die Belange der betroffenen
Grund- und Immobilieneigentiimer, der Geschaftstreiben-
den und Nutzer, als auch die Interessen der Allgemein-
heit an einer ansehnlichen und einladenden Innenstadt.
Wahrend in der Satzung als Ortsrecht die prazisen Festset-
zungen formuliert sind, werden in dem Gestaltungskon-
zept als Ergdnzung dieser Festsetzungen Empfehlungen
zu einer qualitatsvollen Gestaltung der Gebdude und des
offentlichen Raumes gegeben. Diese Empfehlungen dienen
auch als Beurteilungsgrundlage fiir die Erteilung von
Sondernutzungsgenehmigungen.

Insbesondere Immobilieneigentiimern und Geschaftstrei-
benden soll dieses Regelwerk als Hilfestellung bei Renovie-
rungs- und Umbauarbeiten an Gebauden, bei werblichen
Aktivitdten und bei der (Sonder-)Nutzung des 6ffentlichen
Raumes dienen.

Das Gestaltungskonzept ist zugleich als Grundlage der
rechtsverbindlichen Gestaltungssatzung und als deren
Begriindung zu verstehen. Es gibt Empfehlung und soll zum
sorgsamen Umgang mit dem Stadtraum anregen.

>

Zur Aufwertung des Stadt-
bilds sind die hochwertigen
Gestaltungsmerkmale in ih-
rer jeweiligen Identitdt und
Struktur zu pflegen und Neu-
es behutsam und abgestimmt
zuintegrieren. Im geordne-
ten Zusammenspiel bilden
beide Aspekte das Stadtbild
der Gelsenkirchener Innen-
stadt und entwickeln es als
Identifikationsort weiter.

Bauwerke, die historisch
bedeutsam sind oder als
wichtige Orientierungs- und
Merkpunkte im Stadtgebiet
dienen, sind zu erhalten und
zu schiitzen. Sie diirfen in
ihrer Wirkung nicht durch
benachbarte, gestalterisch
unzureichende Gebaude
beeintrachtigt werden.

Dieses Gestaltungskonzept
zeigt fiir die Innenstadtent-
wicklung der Gelsenkirchener
City Wege auf, wie gestalte-
rische Qualitaten mit den Be-
langen von Grundstiicks- und
Gebdudeeigentiimern sowie
Nutzern in Einklang gebracht
werden kdnnen.



GELTUNGSBEREICH

Der Geltungsbereich der liberarbeiteten Gestaltungssat-
zung umfasst die besonders hoch frequentierten und prag-
nanten Bereiche in der Gelsenkirchener City. Hierzu zahlen
sowohl die BahnhofsstraRRe als zentrale EinkaufsstralRe
und FuRgangerzone, ihre zahlreichen Seitenstral3en, der
neugestaltete Heinrich-Konig-Platz, der Neumarkt und die
HauptstraRe, als auch der weitere Verlauf der umgestalte-
ten Achse von der Ebertstral3e bis hin zum Musiktheater. In
dem Luftbild auf Seite 7 ist der rdumliche Geltungsbereich
der Satzung gekennzeichnet.

Die Einzelhandelslagen konzentrieren sich in der City/
Altstadt von Gelsenkirchen {iberwiegend auf den Siid-
bereich zwischen Heinrich-Konig-Platz und dem Gelsen-
kirchener Hauptbahnhof, wahrend der nordliche Bereich
weitgehend von &ffentlichen und privaten Dienstleistun-
gen und von einem hohen Anteil an Wohnen gepragt ist.
Die Einzelhandelslage zeigt Bereiche mit unterschiedlichen
Charakteristika:

 die Haupteinkaufslage der Bahnhofsstral3e mit dem
Bahnhofsvorplatz im Siiden, dem Neumarkt und dem
Heinrich-Kdnig-Platz im Norden der FuRganger-
zone mit den fiir die Einzelhandelslage relevanten
Stadtbahn-Haltestellen.

o die Verzweigungen der Einzelhandelslage 6stlich und
westlich der BahnhofsstraRe mit der KirchstraRe,
der KlosterstraRe, der Arminstral3e, der AhstraRe
sowie der Hauptstral3e — ebenfalls FulRgangerzone
und zugleich die Verbindung zum neu gestalteten
Margarethe-Zingler-Platz.

Fiir die Kernzone entlang der BahnhofstraRe ist eine hohe
Attraktivitdt entscheidend. Ein Prozess der Attraktivitdts-
steigerung wurde seit Verabschiedung der Gestaltungssat-
zung im Jahr 2006 in Gang gesetzt. Diesen gilt es anhand
dieser Novellierung weiter voranzutreiben. Die Hauptein-
kaufsstraRe mitihren Verzweigungen soll abwechslungs-
reich und ansprechend wirken und zu einem ldngeren
Aufenthaltin der Innenstadt einladen. Die BahnhofsstraRe
zeigt dabei ein heterogenes Erscheinungsbild mit Gebau-
den unterschiedlicher Auspragung und Entstehungszeit.
Kleinere Ensembles von Gebduden dhnlichen Aussehens
und gleicher Entstehungszeit sind eher selten.

Am hdufigsten sind Gebaude aus der Nachkriegszeit, den
50er und 60er Jahren sowie vereinzelt aus der Griinderzeit
des 19. Jahrhunderts und der Jahrhundertwende anzutref-
fen. Besonderer gestalterischer Aufmerksamkeit bediirfen
alle Gebdude, die aufgrund ihrer Lage einen Blickfang in
der Bahnhofsstral3e markieren. Wenngleich die einzel-
nen Raume unterschiedliche Funktionen im Stadtgefiige
wahrnehmen, unterliegen sie alle den gleichen Qualitdts-
anforderungen. Nur so kann die notwendige Qualitdtin
der Gestaltung der Gelsenkirchener Innenstadt erreicht
werden.

Teil 1 | Gestaltungskonzept
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Raumlicher Geltungsbereich von Gestaltungssatzung und Gestaltungskonzept (unma

tabliche Darstellung)




STRUKTUR- UND GEBAUDETYPEN

(§§ 3 ff der Gestaltungssatzung)

Die Gebdude in der City/Altstadt von Gelsenkirchen
stammen aus unterschiedlichsten Entstehungsphasen.
Sie machen in anschaulicher Weise die Entwicklung der
Architektur vom 19. Jahrhundert bis heute deutlich. Das
abwechslungsreiche Fassadenbild ist einer der Griinde fiir
die Lebendigkeit und Attraktivitdt der Einkaufsstral3en.

Gut!

Fassaden mitihren
originaltypischen
Gestaltungsmerkmalen

So bitte nicht!
Veranderungen an Fassaden,
die das Erscheinungshild
stark beeintrachtigen

Teil 1 | Gestaltungskonzept



VORINDUSTRIELLE PHASE

Als Reprasentanten des vorindustri-
ellen, dorflichen Gelsenkirchens sind
einzelne, maximal zweigeschossige,
Wohn- und Geschaftshauser aus dem
18. und 19. Jahrhundert erhalten
geblieben.
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Typische Merkmale von Gebauden
dieser Epoche sind:

 Trauf- oder giebelstandige Stel-
lung der Gebdude mit (Kriippel-)
Walmdachern

 Fachwerkkonstruktionen,
Verschieferungen

e Seitlicher Bauwich (Grenzabstand
zu Nachbargebduden)

* Uberwiegend hochformatige
Fensterdffnungen, Sprossenfenster
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UnmaRstdbliche und unpro-
portionale Fenster6ffnungen
storen die kleinteilig geglie-
derte Fassadenstruktur.
GroRformatige, ungegliederte
Schaufensterzonen widerspre-
chen dem Konstruktionsprinzip
,Stiitze und Balken” eines
Fachwerkhauses.

GroRformatige Kragplatten
und Werbetrager sind optisch
so dominant, dass die Gesamt-
wirkung des Gebaudes verloren
geht. Erd- und Obergeschoss
fiihren ein ,Eigenleben”.



GRUNDERZEIT UND JUGENDSTIL

Im Zuge der rasant fortschreitenden
Industrialisierung entstanden ab
etwa 1880 zahlreiche Gebdude im Stil
der Griinderzeit, von denen einige
nach wie vor das Ortsbild der Gel-
senkirchener City prdgen. Nach der
Jahrhundertwende kam der Jugendstil
mit besonders schmuckreichen, oft
floralen Fassadendetails. Bei Um-
baumaRnahmen diirfen gliedernde
Fassadenelemente sowie stilbildender
Fassadenschmuck nicht beseitigt
werden. Werbeanlagen diirfen sie
nicht verdecken. Gliedernde vertikale
Fassadenelemente erstrecken sich
optisch vom Erdgeschoss bis in die
Obergeschosse.
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Besondere Merkmale von Gebdauden
dieser Epoche sind:

* Gliederung der Fassade durch
plastische Stilelemente und orna-
mentalen Fassadenschmuck

* Hochformatige Fensterdffnungen

 Vertikale Fassadengliederung durch
Pilaster

* Horizontale Fassadengliederung
durch Gesimse und Sohlbanke

 Fassaden sind zumeist in Putz
ausgefiihrt. Es existieren aber auch
Natursteinfassaden und Fassaden,
in denen Putz- und Ziegelflachen
kombiniert werden
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Der Einbau einer durch- Die unproportionale Krag-

gehenden Schaufensterzone
hat die beiden mittleren Pilas-
ter ,gekappt”, in den Oberge-
schossen haben Fenster ohne
Sprossen Verwendung gefun-
den: Die vertikale Gliederung
der Fassade ist gestort. Der
stilbildende Fassadenschmuck
wirkt im Zusammenspiel mit
den ungegliederten Fenster-
flachen verloren.

platte koppelt das Erd-
geschoss vom restlichen
Gebdude ab. Der Runderker
wurde in die Kragplatte
eingebaut und verliert somit
seine Wirkung.

Teil 1 | Gestaltungskonzept



HISTORISCHE KAUFHAUSER

Als bauliche und stilistische Son-
derform existieren in Gelsenkirchen
historische Kaufhauser. Mit diesen
Gebauden wurde ein neuer baulicher
MaRstab eingefiihrt. Sie dokumen-
tieren die Bedeutung der Stadt als
urbanes Einkaufszentrum.

Ein strenger Fassadenrhythmus ist
gestaltpragend fiir diese Kaufhauser.
Drei Fensterachsen werden jeweils in
einem geschossiibergreifenden Fas-
sadenfeld zusammengefasst. Mauer-
streifen fiigen sich gliedernd zwischen
die Fassadenfelder.
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Schaufenster nehmen die GroRe dieser

Felderim Erdgeschoss auf. Schmale,
hochformatige Fenster6ffnungen
unterstiitzen die vertikale Wirkung
der Fassade. Vordachkonstruktionen
aus Glas und Stahl bieten wirksamen
Wetterschutz, ohne dass pragende
Fassadenelemente verdeckt werden.
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Die gliedernden Mauerstrei-
fen werden im Erdgeschoss
unterbrochen, der Fassaden-
rhythmus ist gestort. Die
Schaufensterformate harmo-
nieren nicht mit den hochfor-
matigen Fenster6ffungen der
Obergeschosse.

_Kaufhaus __Kaufhaus

Die Kragplatte trennt das
Erdgeschoss vom restlichen
Gebaude ab, typische Gestalt-
merkmale der Fassade sind
vom StralRenraum aus fiir den
Betrachter nicht erlebbar.



ARCHITEKTUR DER MODERNE

Gebaude der 1920er und 1930er Jahre ~ Weitere typische Gestaltmerkmale
verzichten zunehmend auf die reiche dieser Bauphase sind:
Ornamentierung der Hauptfassade.

Mit dem Aufkommen der ,Klassischen ¢ Sprossenlose Fenster

Moderne” werden Gebaudeteile bzw. ¢ Ornamentlose unverputzte Ziegel-

die baulichen Hauptelemente wie
Wandflachen und Fensteroffnungen
zueinander in Spannung gesetzt und

damit die Proportion selbst als Gestal-

tungsmittel eingefiihrt. Kragplatten

fassaden, als gemauerte Zierver-
bande ausgefiihrt

Ornamentlose Putzfassaden
Horizontale Fassadengliederung
durch Fensterbander und Solbanke

wirken an diesen Gebauden nicht sto-
rend, da sie sich in die Proportionen
der Fassadenelemente mal3stablich
einfligen und die vorherrschenden
horizontalen Gliederungen betonen.
In dieser Epoche entstehen Gebdude
auch mit unverputzten Ziegelfassaden.
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Die kleinmaRstablichen, unter-
schiedlich grofRen Fassaden-
6ffnungen im Erdgeschoss
storen das Zusammenspiel von
grof¥flachigen Fenster- und
Fassadenflachen. Der gestal-
terische Zusammenhang des
Gebadudes ist gestort.

Durch die Verwendung unter-
schiedlicher Kragplatten und
Werbeanlagen geht das ge-
schlossene Erscheinungsbild des
Gebdudes nunmehr endgiiltig
verloren.
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ARCHITEKTUR NACH 1945

In der Phase des Wiederaufbaus In den 1970er und 1980er Jahren
nach 1945 entstanden zundchst eher setzte eine Modernisierungswel-
unscheinbare Gebaude, die durch le ein, die den Abriss und Neubau
eine sorgfaltige Fassadengestaltung von Geschaftshdusern vorsah. Die
dennoch Wirkung und Ausstrahlung Fassaden der groRmalstablichen
gewinnen. Gebdude aus dieser Zeit Neubauten kombinieren Flachen aus
zeigen meist ornamentlose geputzte unverputztem Ziegel mit Schiefer bzw.
Lochfassaden. Andere Fassaden fassen  mit Kupferblech gedeckten Flachen.
Fenster zu horizontalen Bandern Viele Fassaden werden durch vorge-
zusammen oder kombinieren diese fertigte Beton- und Fensterelemente
mit anderen Elementen zu Rasterfas- gegliedert. Es werden uneinheitliche
saden. Es kommen unterschiedliche Fensterformate verwendet. Die beson-
Fensterformate zur Anwendung. deren Merkmale dieser Bauten sollten
Einfache, aber durchdachte Detaillie-  bei Umbauten beriicksichtigt werden.
rungen (z.B. Schaufenster- und Vor-

dachkonstruktion) konnen Gebduden

dieser Epoche eine ,noble” Anmutung

verleihen.
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Ladenlokal im Basement ‘Ladenlokal im Basement
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Ladenlokal im Basement 28

Manchmal kénnen bereits
geringe Eingriffe den
Gesamteindruck einer Fas-
sade empfindlich storen.
Verdnderungen im Erdge-
schoss storen das struk-
turelle Grundgeriist der
Fassade. Durch Wegfall der
Sprossen und Putzfaschen
wirken die Obergeschosse
ausgeraumt und leer.

Unproportionale Wer-
beanlagen sind optisch
so dominant, dass die
Wirkung der Fassade
dahinter zuriicktritt.
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GESTALTMERKMALE ERKENNEN UND SICHERN

Die prdgenden Merkmale eines Gebdudes liefern Mal3stab
und Grundlage fiir zukiinftige Bau- und Umbauvorhaben.
Die den vorgenannten Strukturtypen zuzuordnenden Bau-
werke sind besonders ortsbildpragend und damitin ihrer
Eigenart zu erhalten und vor Verunstaltungen zu schiitzen.

MaRnahmen an diesen Gebaduden sind so vorzunehmen,

dass pragende Gestaltmerkmale erhalten und im Sinne einer
Adressenbildung gestarkt werden. Erd- und Obergeschosse
sind als Teil eines Gesamtbauwerks gestalterisch aufeinander

Gestaltmerkmale der besonders
ortsbildpragenden Gebdude
(§ 2 Abs. 5 und § 3 Abs. 1 der Gestaltungssatzung)

abzustimmen.

Bei Neu- und Umbauten von Gebauden und ihren Fassaden
sollten dariiber hinaus — auch in Bezug auf benachbarte
Gebdude - folgende MaRnahmen vermieden werden:

¢ FEingriffe in die Fassadengliederung und damit
Veranderungen des Gesamteindrucks

* Unproportionale Baumassenverteilung sowie
unangemessene MaRstabsspriinge

 Einbau unproportionaler Bauteile und Werbetrager

e Verwendung von Oberflachenstrukturen, die dem
Bautypus nicht entsprechen

* Verwendung dem jeweiligen Bautypus nicht
entsprechender Baumaterialen und Farben sowie
Material- und Farbkontraste

* Beseitigung bzw. Beeintrachtigung adressenbildender
Architektur- und Stilelemente

* Verwendung ,billiger” Fassadenimitationen wie
z. B. aufgesetztem Fachwerk

Sollen Fassaden von besonders ortsbildpragenden Gebduden
verandert werden, findet eine Abwagung zwischen gestal-
terischen Belangen - Anlehnung der Wiederherstellung

an den Originalzustand - und Aspekten der Nutzung und
Wirtschaftlichkeit statt. Damit werden unverhaltnismaRige
Belastungen fiir Immobilieneigentiimer, Geschéftstreibende
und sonstige Nutzer vermieden. Entsprechende Regelungen
zu Abweichungen und Ausnahmen finden sich in § 11 der
Gestaltungssatzung.
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Vertikale und horizontale Glie-
derung der Fassade durch plas-
tische Bauteile wie z.B. Lisenen,
Pilaster, Gesimse und Sohlbanke

Gliederung der Fassade durch
Vor- und Riickspriinge

Verhdltnis von offenen und
geschlossenen Flachen (Fenster,
Schaufenster und Wande)

Verwendung zeit- und orts-
typischer Baumaterialien

GroRe, Farbe, Rhythmus und

Proportionen der Fassaden-
elemente
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GESTALTERISCHE EMPFEHLUNGEN FUR GEBAUDE- UND FASSADENTEILE

FENSTER UND SCHAUFENSTER
(88 4 und 7 der Gestaltungssatzung)

Schaufenster bilden in innerstddtischen Lagen und vor al-
lem in FuRgdngerzonen die wichtigste Prasentationsmdg-
lichkeit fiir den Einzelhandel. Es besteht jedoch die Gefahr,
dass sich die Erdgeschosszone ,verselbstandigt”, wenn
Schaufenster ohne Riicksicht auf die bauliche Struktur der
Obergeschosse gegliedert werden.

GroRe, Lage, Proportion und Unterteilung der Fenster und
Schaufenster sowie Material und Farbe der Fensterrahmen
sind auf die typischen Gestaltmerkmale einer Fassade abzu-
stimmen (wie auf den vorherigen Seiten dargestellt).

Die vertikale Gliederung der Obergeschosse ist durch die
Stellung von Pfeilern und Wanden im Erdgeschoss aus-

gestaltbar. Bei Umbauten von Erdgeschosszonen sollten
immer die bauzeittypischen Merkmale beachtet werden.

Verspiegelte und farbige Glaser konnen optisch so domi-
nant sein, dass die Gesamtwirkung einer Fassade darunter
leidet. Auch Glasbausteine, Ornament-, Draht- sowie Guss-
und Pressgldser konnen diese storende Wirkung hervorru-
fen. Deshalb ist deren Verwendung zu vermeiden.

Fenstersprossen sollten immer konstruktiv durchgebildet
und damit ,echt” sein. Fenstersprossen-Imitate zwischen
den Scheiben der Doppelverglasung wirken ,billig” und
fiihren zur Beeintrachtigung des Erscheinungsbildes der
Gesamtfassade. Fiir historische Vorbilder sind sie ein unzu-
reichender Ersatz.

Dauerhaft zugestrichene oder verklebte Fensterflachen
deuten auf einen funktionalen Missstand hin und wirken
deshalb verunsichernd und abstoRend auf Passanten. Das
grol3flachige Verkleben, Verhangen oder Streichen von
Fenster- und Schaufensterflachen sollte deshalb auf die
Dauer eines Umbaus oder einer Neudekoration beschrankt
bleiben. Wenn sich hinter Schaufenstern dauerhaft Lager-
flachen befinden, kdnnen diese mit einem hochwertigen
Sichtschutz, auch auf der Scheibe, versehen werden.

Auch nach Ladenschluss bieten Schaufenster mit ihren
Auslagen ein attraktives Umfeld fiir Besucher der Gel-
senkirchener Innenstadt. Durch Rollladen verschlossene
Schaufenster konnen diese Qualitat nicht entfalten. Um
Sicherheitsanforderungen gerecht zu werden, sollten eher
Rollgitter verwendet werden.
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Lage, GroRe und Proportionen der Schaufenster sowie die Farben der Fensterrahmen sollen auf die Gestaltmerkmale einer Fassade abgestimmt werden.

Die Gliederung der Hauptfassade wird durch die Stellung von Pfeilern und Wanden im Erdgeschoss aufgenommen.
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KRAGPLATTEN UND VORDACHER
(& 5 der Gestaltungssatzung)

Kragplatten und Vordacher dienen als Wetterschutz und la-
den zum Verweilen vor Schaufenstern und im AulRenbereich
von Cafés und Restaurants ein. Schlecht proportionierte
Konstruktionen und die Verwendung unangemessener
Materialien konnen jedoch den gestalterischen Gesamtein-
druck einer Fassade zerstoren.

Kragplatten, die {iber mehrere Gebaude in Konstruktion
und Gestalt gleich ausgefiihrt sind, stellen gegeniiber der
jeweiligen Fassade einen MaRstabssprung dar. Durch iiber-
dimensionierte Kragplatten wird der Blick auf die Oberge-
schosse versperrt und die Fassade optisch zerschnitten.

Auch die Gliederung einer Kragplatte in mehrere Abschnit-
te kann den gestalterischen Gesamteindruck einer Fassade
empfindlich stéren. Deshalb sollte die Kragplatte eines
Gebaudes gestalterisch und konstruktiv einheitlich durch-
gebildet werden.

Horizontale Versdtze sind zu vermeiden. Bei mehreren
Ladenlokalen innerhalb eines Gebaudes sind die Kragplat-
ten auf einer einheitlichen Hohe anzuordnen, sodass der
Gesamteindruck der Fassade nicht verloren geht.

Kragplatten sollen so ausgefiihrt werden, dass sie die
Wirkung gliedernder Fassadenteile nicht beeintrachtigen.
In diesem Sinne sollte zwischen ErkerfuR und Oberkante
einer Kragplatte immer ein optisch wirksamer Abstand
eingehalten werden. Kragplatten und Vordacher sind nur
im Erdgeschoss zuldssig.

Transparente Stahl-Glaskonstruktionen sind am besten
geeignet, den gestalterischen Zusammenhang aus Erd- und
Obergeschossen zu erhalten, da sie Tageslicht durchlassen
und der Blick auf die Obergeschosse frei gehalten wird.

Transparente Vordachkonstruktionen erhalten den gestalterischen Zusammenhang zwischen Erdgeschoss und Obergeschossen.
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AUSSENWERBUNG AN GEBAUDEN
(88 6-8 der Gestaltungssatzung)

AuRenwerbung an Gebduden darf optisch nicht so domi-
nant werden, dass die gestalterischen Qualitdten einer
Fassade oder eines baulichen Ensembles verloren gehen.
Deshalb ist es notwendig, dass sich Lage und Proportion
einer AuRenwerbung der Fassadenstruktur anpassen.

* Werbeanlagen diirfen nicht mehrere Gebdude {ibergrei-
fen. Ihre maximalen Abmessungen werden im Satzungs-
text festgelegt.

* Unangemessene Farbkontraste und Werbeanlagen in
grellen Farben (Neonfarben u.d.) sind zu vermeiden.

e Kombinationen aus Kragplatte und Werbeanlage kdnnen
zu einem Gesamtkdrper verschmelzen und so unpropor-
tionaler Bestandteil der Fassade werden. Werbeanlagen,
die auf oder an Kragplatten angebracht sind, diirfen
deshalb nur als Einzelbuchstaben angebracht werden.

* Auslegerwerbung (Werbeanlangen, dieim rechten

Winkel zur Gebdudewand angebracht werden) kann sich
storend auf die Wohnnutzung des Gebaudes auswirken.
Deshalb sollte Auslegerwerbung in Geschossen mit
Wohnnutzung vermieden werden. Maximale Abmessun-
gen werden in der Satzung festgelegt.

An fassadengliedernden Gebdudeteilen, wie z. B. Erkern
und Kanzeln, sowie an Einfriedungen, Dachern, Schorn-
steinen und Toren sind Werbeanlagen unzuldssig.

Lage und Proportionen der AuRenwerbeanlagen sind bei historischen und zeitgendssischen Gebduden der Fassadengliederung angepasst.

18
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Neben der ,klassischen” Geschaftswerbung sind heute
meist weitere Werbeanlagen in den Innenstadten anzufin-
den. Auch sie kdnnen sich u. U. stérend auf das Erschei-
nungsbild der Innenstadt auswirken.

* Bewegte AuRenwerbung und Lichtspiele (Lauf- und * Die dauerhafte Beschallung des 6ffentlichen Raums zu
Blinklichter, Wechsellichtanlagen, LED-Leuchtschilder, Werbezwecken sowie der Einbau privater Lautsprecher-
laufende Schriftbander, Anlagen mit bewegten Bildern) anlagen auBerhalb der Gebdudehiille ist unerwiinscht
wirken besonders aufdringlich und sind deshalb nicht (Ausnahme: Gegensprechanlagen an Haustiiren).
zuldssig. * Bei leer stehenden Ladenlokalen sollte darauf geachtet

¢ Fahnen und flachige Stoff- oder Kunststoffbanner an werden, dass ,wildes Plakatieren” an Schaufenstern
Gebduden kdnnen den Gesamteindruck einer Fassade und Fassaden unterbleibt bzw. unverlangt angebrachte
beeintrachtigen. Das Anbringen ist dementsprechend Plakate unverziiglich entfernt werden.
nicht zuldssig.

» Werbeanlagen fiir wechselnden Plakatanschlag (Fremd-
werbung) sind nur ausnahmsweise zuldsssig, wenn sie
keine Fassadenelemente der ortshildpragenden Gebdude
verdecken.

Watterdée Eaese

AuRenwerbung aus Einzelbuchstaben wirkt hochwertig. Auslegerwerbung sollte den 6ffentlichen Raum nicht iiberfrachten.
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HINWEISTAFELN UND -SCHILDER
(& 9 der Gestaltungssatzung)

Ebenso wie AulRenwerbung konnen auch Hinweisschilder

- etwa auf Arztpraxen oder freie Berufe - optisch dominant
wirken, wodurch besondere gestalterische Merkmale von
Gebduden verloren gehen kénnen. Entsprechend ist es
notwendig, die Menge und Ausgestaltung von privaten Hin-
weisschildern mit dem Gebaude vertraglich zu gestalten.
Folgende Aspekte gelten fiir private Hinweisschilder:

* Pro Gebdudeeingang ist maximal eine Hinweistafel
zuldssig. Sofern mehrere Betriebe in einem Gebdude
untergebracht sind sollen die Hinweistafeln zu einer
gestalterischen Einheit zusammengefasst werden.

* Die Farbigkeit der Tafel ist auf die Farbe der Fassade
abzustimmen. Grelle Farbkontraste oder eine ,reisseri-
sche” Aufmachung sollen vermieden werden.

* FEinschlieRlich der Hintergrundfarbe der Tafel sollten
maximal drei unterschiedliche Farben verwendet wer-
den. Ausgenommen hiervon sind Firmenlogos.

& sHooceE
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MERCK FINCK &CO
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MUKK
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& Rebellen
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Hinweistafeln auf Dienstleistungsunternehmen und freie Berufe
sollten an den Gebdudeeingangen gebiindelt werden.
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MARKISEN
(& 5 der Gestaltungssatzung)

Material, Farbe und GréRe von Markisen sollen auf Struktur
und Gestalt der Fassade so abgestimmt werden, dass sie
untergeordneter Teil der Fassade bleiben. In diesem Sinne
sollen strukturgebende Fassadenelemente nicht verdeckt
werden. Entsprechend ausgefiihrt, konnen Markisen zur
gestalterischen Aufwertung der Fassade beitragen.

Beschriftungen und Logos sind nur auf der Markisenvorder-
kante erwiinscht, nicht auf der Deckfldche. Je Gebaude darf
nur eine Tuchfarbe verwendet werden. Markisen in Tonnen-
oder Korbform wirken optisch besonders dominant und
sind deshalb nicht zuldssig. Mehrere Markisen pro Gebaude
sind auf einer einheitlichen Héhe und in einheitlicher
Lange anzuordnen. Die maximalen Abmessungen sind im
Satzungstext festgelegt.

Markisen sollen die Elemente der Fassadengliederung nicht verdecken.
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ANTENNEN UND MOBILFUNKANLAGEN
(& 3 der Gestaltungssatzung)

Antennen und Anlagen zum Empfang von Rundfunk- und
Fernsehsignalen, die an Fassaden oder Balkonen zum
6ffentlichen Raum hin ausgerichtet sind, stellen eine
gestalterische Beeintrachtigung dar. Dies gilt insbesondere
fiir Satellitenempfanger.

Um das Recht der Bewohnerinnen und Bewohner auf
Information zu gewdhrleisten, wird die Anbringung von
Satellitenanlagen nicht grundsatzlich ausgeschlossen.
Jedoch sollte gepriift werden, ob die Installation zentraler
Anlagen, die alle Haushalte eines Gebaudes versorgen,
moglich ist oder ob Antennen an riickwartigen oder seitli-
chen Gebdudeteilen angebracht werden konnen.

Um den Mobilfunk im innerstadtischen Bereich sicherstel-
len zu kdnnen, ist ein engmaschiges Netz an Sendeanlagen
erforderlich. Zur Wahrung des Ortsbilds sollten die Stand-
orte der Sendeanlagen so gewdhlt werden, dass nach Mog-
lichkeit keine ortsbildpragenden Bauwerke entstellt oder
Sichtachsen gestort werden. Eine Biindelung der Anlagen
verschiedener Mobilfunkanbieter ist anzustreben.

TECHNISCHE EINRICHTUNGEN
(& 3 der Gestaltungssatzung)

Insbesondere bei Althauten werden haufig Klima- und
Liiftungsanlagen oder andere Ver- und Entsorgungseinrich-
tungen sowie Kabel und Leitungen sichtbar auf der Fassade
angebracht, um eine zeitgemdRe Ausstattung nachzuriis-
ten. Gestalterisch sind solche Lésungen meistens unbe-
friedigend, da sie die Fassadengliederung und das Erschei-
nungsbild eines Gebdudes beeintrachtigen.

Derartige Anlagen sollen wenn mdglich innerhalb der Ge-
baude installiert oder - soweit dies technisch oder raum-
lich nicht méglich ist - zumindest an den vom 6ffentlichen
Raum abgewandten Gebdudeseiten angebracht werden.

Antennen, Mobilfunkanlagen und technische Anlagen sollten nach Moglichkeit vom 6ffentlichen Raum abgewandt montiert werden.
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GESTALTERISCHE EMPFEHLUNGEN FUR DIE NUTZUNG OFFENTLICHER FLACHEN

GESTALTUNGSGRUNDSATZE

Die private Nutzung 6ffentlicher StraRen-, Wege- und
Platzflachen, beispielsweise fiir die AuRengastronomie
oder die Platzierung von Warenauslagen, erfordert jeweils
eine Erlaubnis zur Sondernutzung. In der Stadt Gelsen-
kirchen wurde daher - unabhangig von der Gestaltungs-
satzung - eine rechtsverbindliche Sondernutzungssatzung
erlassen.

Warenauslagen sind im Geltungsbereich der Sonder-
nutzungssatzung grundsatzlich in einer entsprechenden
Sondernutzungszone genehmigungsfahig. Bereiche fiir
die AuRengastronomie werden einzelfallbezogen unter
Beriicksichtigung von Belangen wie beispielsweise der
Verkehrssicherheit und freizuhaltender Rettungswege
festgelegt.

Mit der im Teil 2 dieser Broschiire abgedruckten Gestal-
tungssatzung werden ausschlie3lich rechtsverbindliche
Regelungen zur dulleren Gestaltung baulicher Anlagen
und von Werbeanlagen getroffen. Die Gestaltungssatzung
bietet jedoch keine Maglichkeiten, die Gestaltung der
Sondernutzungsbereiche im 6ffentlichen Verkehrsraum
einzubeziehen und enthalt dementsprechend hierzu keine
Aussagen.

22

Da die professionelle Prasentation von Waren im 6ffentli-
chen Raum sowie die AuRengastronomie die Erlebnisqua-
litdt steigern und zur Adressenbildung der Innenstadt als
,0rt des Warenaustauschs” und als beliebter Treffpunkt
beitragen, werden nachfolgend innerhalb dieses Ge-
staltungskonzepts Empfehlungen unterbreitet, wie die
Gestaltung des offentlichen Raums fiir Sondernutzungen
erfolgen sollte.

Bei der Ausstattung des 6ffentlichen Raums mit Mblie-
rungselementen sollten grundsatzlich grelle Farben und
Farbkontraste vermieden werden. Hierunter sind etwa
Neon- oder Leuchtfarben (RAL 1026, 2005, 2007, 3024,
3026, 6038 u.d.), fluoreszierende Farben, eine iiberbor-
dende Vielfalt intensiv wirkender Farben auf engem Raum
sowie stark glanzende oder reflektierende Farboberflachen
zu verstehen.

Hinweis: Dieses Gestaltungskonzept bildet ebenfalls
eine gestalterische Grundlage zur Genehmigung von
Sondernutzungen. Die Inanspruchnahme 6ffentlicher
Verkehrsflachen istin der ,Satzung iiber Erlaubnisse
und Gebiihren fiir Sondernutzungen an 6ffentlichen
StralRen und Platzen in Gelsenkirchen” (Sondernut-
zungssatzung) geregelt. Der Satzungstext ist auf Seite
37 dieser Broschiire abgedruckt.
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TRANSPORTABLE WERBETRAGER

Transportable Werbetrager wie Plakatstander, Aufsteller
oder Segel (,Kundenstopper”) sind eine hdufige Form der
AuRenwerbung und machen Kunden besonders auf zeitlich
begrenzte Angebote aufmerksam. Die Ballung solcher
transportabler Werbetrager fiihrt jedoch zur Verunstaltung
des offentlichen Raums.

Pro Ladenlokal soll deshalb maximal ein transportabler
Werbetrdgerin der dem Ladenlokal zugeordneten Sonder-
erlaubniszone und damit unmittelbar vor dem beworbenen
Ladenlokal verwendet werden. Weitere transportable
Werbetrdger sind auch als erlaubnisfreie Sondernutzung zu
vermeiden.

Um auf Ladenlokale in Nebenlagen hinweisen zu kdnnen
sind ausnahmsweise transportable Werbetrager auRerhalb
der Sondernutzungszonen gestattet. Werbehinweise auf
mehrere Geschafte sind auf jeweils einer Werbeanlage zu
biindeln.

Werbetrdger sind durch Verwendung geeigneter Materiali-
en, Farben und Abmessungen aufihre radumliche Umgebung
abzustimmen (z. B. Aluminium-Gestell oder Gestellim

Zuviele, zu grelle und zu ,reiRerische” Werbereiter storen das Ortsbild.

Farbspektrum grau/anthrazit. Plakate sollten grundsétzlich
hinter einer transparenten Abdeckung angebracht werden,
grelle Farben und Farbkontraste sind zu vermeiden). Auf
diese Weise lassen sich auch gestalterische Beziige zum
beworbenen Ladenlokal herstellen.

Die Verwendung von ortsfesten oder transportablen Fah-
nenmastanlagen zu Werbezwecken im 6ffentlichen Raum
ist unpassend und versperrt Sichtbeziehungen. Neben
offentlichen Fahnenmasten zur Beflaggung bei offiziellen
Anldssen sind lediglich Fahnenmastanlagen zur Ankiindi-
gung offentlicher Veranstaltungen erwiinscht.

In der Gelsenkirchener City sind in ausreichender Zahl
offentliche Fahrradabstellplatze mit einem einheitlichen
Erscheinungsbild eingerichtet worden. Weitere private
Fahrradstander unmittelbar vor den Geschaften kdnnen
den FuRgangerverkehr beeintrachtigen, sich negativ auf
die Gestaltung des 6ffentlichen Raums auswirken und zu
einer Ballung an Ausstattungselementen fiihren. Daher
sollte auf die Aufstellung privater Fahrradstander generell
verzichtet werden.

Werbeelemente im 6ffentlichen Raum sollten zuriickhaltend

und nur bei besonderen Aktionen eingesetzt werden.
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PRIVATES AUSSENMOBILIAR

Die Ausstattung des 6ffentlichen Raums mit Mobiliar (z. B.
Stiihle und Tische) tragt wesentlich zum Erscheinungsbild
der Innenstadt bei. Wichtige Kriterien bei der Auswahl des
AuRRenmobiliars sollten Material und Farbe sein. AuRen-
mobiliar und Gebdude sollten im Sinne eines gestalteten
Ensembles aufeinander abgestimmt sein.

AuRenmobiliar minderer Qualitdt (z. B. Vollkunststoff-Mo-
bel, Ausstattungen in mangelhafter Verarbeitungsqualitat
oder in schlechtem Zustand) kann die bauliche Gestaltung
eines Gebdudes und des &ffentlichen Raums insgesamt ne-
gativ beeinflussen. Die negative Wirkung kann sich auf die
angrenzenden Gebdude und deren Nutzungen auswirken.

Insbesondere AuRenmdbel aus Holz, Stahl und Flechtwerk
sind optisch geeignet, die baugestalterischen Ziele des

Gestaltungskonzeptes zu unterstiitzen und sollten deshalb
schlichten Kunststoff-Konstruktionen vorgezogen werden.

Hinsichtlich der Farbgebung sollen grelle Farben und Farb-
kontraste vermieden werden. Sofern fiir die Moblierung ein
Sondernutzungsantrag zu stellen ist, bietet es sich an, die
Gestaltung anhand von Bildern oder Prospektmaterial mit

der Genehmigungsstelle abzustimmen.

Im Einzelfall kann es erforderlich sein, Gefalle im Strallen-
raum durch Podeste auszugleichen. Auch hierbei sollten
hochwertige Losungen angestrebt werden, die sich in
angemessener Weise in das Ortsbild einfiigen.

Gastronomische Angebote sorgen fiir eine Belebung der Innenstadt. AuRenmdbel aus Stahl, Holz, Flechtwerk oder hochwertigen Kunststoffen

in zuriickhaltenden Farben tragen zu einem attraktiven Erscheinungsbild und hoher Aufenthaltsqualitat bei.

24
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WIND- UND SICHTSCHUTZ

An besonders windempfindlichen Standorten kann es
erforderlich sein, AulRengastronomie durch Windschutz-
elemente zu schiitzen.

Im Sinne des Ortsbilds sollen ausschlieRlich transparente
Windschutzwande mit Klarglas und Streben im Farbspekt-
rum grau/anthrazit eingesetzt werden.

Werbung soll nach Mdglichkeit als satinierte Gravur oder
Folienbeklebung mit liberwiegend transparentem Hinter-
grund ausgefiihrt werden. Hinsichtlich der GroRe soll sich
Werbung auf maximal 20% der Gesamtflache beschran-
ken. Grelle Farben und Farbkontraste sind zu vermeiden.
Wandelemente, die ausschlieflich dem Sichtschutz dienen,
sind grundsatzlich unzuldssig.

AuRengastronomie sollte sich zum 6ffentlichen Raum hin 6ffnen.

Seitliche Windschutzwénde bitte nur, wenn zwingend erforderlich.

SONNENSCHIRME

Sonnenschirme sollen nurim sinnfédlligen Zusammenhang
mit anderem AulRenmobiliar verwendet werden. Die Auf-
stellung von Sonnenschirmen alleine zu Werbezwecken ist
nicht erwiinscht.

Sofern Sonnenschirme mit Werbeaufdrucken versehen sind,
sollten sich diese auf einen Flachenanteil von maximal
20% beschranken. Sonnenschirme sollten einfarbig unter
Vermeidung greller Farben und Farbkontraste ausgefiihrt
werden.

Sonnenschirme bitte nurim Zusammenhang mit AuRenmobiliar,
maglichst einfarbig oder mit dezenten Werbeaufdrucken.
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WARENAUSLAGEN

Die Massierung gleichartiger Waren sowie die Prasentation
von Verbrauchsgiitern, die fiir die Prasentation im 6ffent-
lichen Raum unangemessen sind (z. B. Toilettenpapier,
Waschmittel oder andere groRvolumige Palettenware),
beeintrachtigt die Gestaltqualitdt negativ und ist deshalb
zu vermeiden. Prasentationsmobiliar minderwertiger Qua-
litdt zur Ausstellung und Darbietung von Waren (wie z. B.
Europaletten oder ,Wiihltische”) wirkt als Provisorium und
ist deshalb gestalterisch unzureichend sowie geeignet das
baugestalterische Konzept zu konterkarieren.

Warenauslagen sind in einer Sondernutzungszone geneh-
migungsféahig, sie sollen jedoch nur vor bewirtschafteten
Ladenlokalen betrieben werden. Die Lange der Aufstell-
flache soll die Lange der Fassade und eine Tiefe von

1,50 m nicht Giberschreiten. Die Hohe soll sich auf maximal
1,20 m beschranken, um den Blick auf die dahinter liegen-
den Fassaden und Schaufenster zu gewahrleisten.

PFLANZKUBEL

Die Abgrenzung von Flachen fiir AuRengastronomie oder
Warenauslagen durch Pflanzkiibel oder -troge, Blumen-
kasten, Rankgitter oder dhnliche Gestaltungselemente
mit Bepflanzung ist zu vermeiden. Diese wiirden zu einer
gestalterischen Uberfrachtung fiihren und gleichzeitig zur
Ablagerung von Abfallen einladen.

Warenprasentation im &ffentlichen Raum sollte gut gegliedert sein

und die Waren ansprechend préasentieren.
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Pflanzkiibel und -troge sollten nurim Ausnahmefall aufgestellt werden.
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WARENAUTOMATEN

Warenautomaten stellen ein zusatzliches Angebot fiir
Kunden dar. Bewegliche Warenautomaten sollen sich

nicht negativ auf die Gestaltqualitdten von Gebauden und
offentlichen Rdumen auswirken, in dem sie im Widerspruch
zu den gestalterischen Vorgaben der Gestaltungssatzung
stehen.

Farbe, Abmessungen und Lage von Warenautomaten sowie
deren Tragkonstruktion sind deshalb so zu wahlen, dass

sie untergeordneter Bestandteil der Fassade bleiben und
Gestaltungselemente der Fassade optisch nicht beeintrach-
tigen. Insbesondere grelle Farben und Farbkontraste sowie
Werbeaufdrucke, die iiber den reinen Informationsanspruch
hinausgehen, sind zu vermeiden. Pro Ladenlokal soll nicht
mehr als ein transportabler Warenautomat aufgestellt
werden.

Diese gestalterischen Anforderungen gelten auch fiir Wa-
renautomaten, die ortsfest an Gebauden angebracht sind.

Die Anzahlvon Warenautomaten in der Innenstadt
sollte auf ein Mindestmal} beschrankt werden.

MULLSAMMELSTELLEN

Private Abfallbehalter sollen eingehaust und gestalterisch
inihre Umgebung eingebunden werden. Freistehende
Abfallbehdlter oder Miilltonnenschréanke sind unerwiinscht.
Sammelstellen benachbarter Gebaude sollten dabei ggf. zu
gestalterischen Einheiten zusammengefasst werden. Nach
Maglichkeit sollen Abfallsammelstellen in den riickwarti-
gen oder seitlichen, vom 6ffentlichen Raum abgewandten
Bereichen untergebracht werden.

Miillbehalter sollten nicht im 6ffentlichen Raum, sondern moglichst

auf den Gebduderiickseiten platziert werden.
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GESTALTUNGSSATZUNG
FOR DIE CITY/ALTSTADT VON GELSENKIRCHEN (GeS City)

INHALT

Praambel

§ 1 Geltungsbereich

§ 2 Begriffe

§ 3 Fassadengestaltung

§ 4 Fassadendffnungen

§ 5 Kragplatten, Vordacher, Markisen
§ 6 Grundsatze fiir Werbeanlagen

§ 7 Parallelwerbung

§ 8 Werbeausleger

§ 9 Hinweistafeln

§ 10 Umgang mit bestehenden Anlagen
§ 11 Abweichungen und Ausnahmen

& 12 Ordnungswidrigkeiten

§ 13 Inkrafttreten

Der Rat der Stadt Gelsenkirchen hat in seiner Sitzung am 09.12.2021 gemal® §§ 89 Abs. 1 und 86 Abs. 1 Nr. 20 der Bau-
ordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) vom 21. Juli 2018 (GV. NRW. S. 421) in Verbindung mit §§ 7 und
41 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen vom 14. Juli 1994 (GV. NRW. S. 666), jeweils in der zurzeit
geltenden Fassung, die folgende Gestaltungssatzung fiir die City/Altstadt von Gelsenkirchen (GeS-City) beschlossen:

PRAAMBEL

Mit dieser Gestaltungssatzung (GeS City) wird das Ziel verfolgt, das bauliche Erscheinungsbild in der Gelsenkirchener City/
Altstadt aufrecht zu erhalten sowie die zukiinftige Entwicklung weiter attraktiv zu gestalten. Da die Gelsenkirchener City
sehr heterogen und durch einen hohen Anteil von Gebduden der Nachkriegszeit gepragt ist, liegt der Schwerpunkt auf

der gestalterischen Qualitdt des 6ffentlichen Raumes und der AuRenwirkung der Einzelhandelsgeschéfte. Hierzu gehoren
der Heinrich-Konig-Platz, die EbertstraRe und die BahnhofstraRe mit den direkt angrenzenden fuldldufig erreichbaren
Bereichen.

Das Gestaltungskonzept liefert detaillierte Hinweise und bildet das gestalterische Konzept fiir die bauliche Gestaltung.
Es ist zugleich Begriindung fiir die nachstehende Gestaltungssatzung.

Anforderungen aufgrund der Bestimmungen des Denkmalschutzgesetzes bleiben unberiihrt. Hiernach unterliegen samtli-

che MalRnahmen an einem Denkmal und sofern es das duRere Erscheinungsbild eines Denkmals betreffen kdnnte, auch in
der unmittelbaren Umgebung desselben, einem denkmalrechtlichen Erlaubnisverfahren.
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§ 1 GELTUNGSBEREICH

Abs.1 Raumlicher Geltungsbereich
Die Gestaltungssatzung gilt fiir den in der anliegenden Karte abgegrenzten Bereich von Gelsenkirchen.
Die Karte ist als Anlage 1 Bestandteil dieser Satzung.

Abs. 2 Sachlicher Geltungsbereich
Diese Satzung gilt bei der Errichtung oder Anderung baulicher Anlagen und Gebiude einschlieRlich Werbeanlagen
und Warenautomaten.

Abs. 3 Sondernutzungserlaubnisse
Die Satzung iiber Erlaubnisse und Gebiihren fiir Sondernutzungen an 6ffentlichen StraRen in der Stadt Gelsenkirchen
in der jeweils giiltigen Fassung wird durch diese Satzung nicht beriihrt.

Abs. 4 Markte
Die Regelungen zur Nutzung von Markten werden von dieser Satzung nicht beriihrt.

§2 BEGRIFFE

Abs.1 Werbeanlage

Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe
oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind (§ 10 Abs. 1 S. 1 BauO NRW). Hierzu zdhlen
inshesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Fensterbeklebungen, Werbefolien, Lichtwerbung, Schaukasten
sowie fiir Zettel- und Bogenanschldge oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen. Bei der Neuerrichtung
oder Anderung von Werbeanlagen sind die Festsetzungen der Gestaltungssatzung zu beriicksichtigen.

Nicht als Werbeanlage werden Schaufensterdekorationen verstanden.

Abs. 2 Schaufensterdekorationen
Schaufensterdekorationen sind innerhalb eines Schaufensters dekorativ angeordnete Waren. Sie gestalten von auRen
ablesbar die Angebotspalette eines Ladens.

Abs.3 Logos
Ein Logo im Sinne der Satzung ist ein charakteristisches grafisches Bildelement, das einen Anbieter wiedererkennbar
kennzeichnet.

Abs. 4 Farben und Materialien

Bei der Gestaltung von Fassaden und baulichen Anlagen sind grelle Farben unzuldssig. Unter grellen Farben sind Neon-
oder Leuchtfarben (insbesondere RAL 1026, 2005, 2007, 3024, 3026, 6038) und fluoreszierende Farben zu verstehen.
Metallisch glanzende oder reflektierende Farboberflachen oder Materialien sind ebenfalls unzuldssig.

Abs.5 Besonders ortshildpragende Gebaude

Besonders ortsbildpragende Gebaude sind Bauwerke in den Hauptlagen im Geltungsbereich dieser Satzung, denen aus
baukiinstlerischen, stadtebaulichen oder bauzeitlichen Griinden eine herausragende Bedeutung fiir das Ortsbild zu-
kommt. Pragende Merkmale derin § 3 Abs. 1 aufgelisteten Bauten sind insbesondere Gliederung und Symmetrie der Fas-
saden, Ornamente, Fensterdffnungen und -formate, Vor- und Riickspriinge, Farbigkeit sowie Stellung und Wahrnehmung
im Stadtraum.
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§3 FASSADENGESTALTUNG

Abs.1 Gestaltung von Fassaden

* Die Fassaden besonders ortsbildpragender Gebaude sind in ihrem historisch iiberlieferten Erscheinungsbild zu
erhalten. Die beim Bau des jeweiligen Gebaudes vorliegende Fassadengliederung, inshesondere die Gliederung
durch Fenster, ist zu erhalten bzw. bei Umbau wieder herzustellen.

Diese Regelung erstreckt sich auf folgende Gebaude:

Bahnhofsvorplatz 2, 3

BahnhofstralRe 6, 13, 22, 26, 41, 42-44, 46, 49, 53, 55-65, 67, 68-72, 77,79, 85 / 85A
Neumarkt 3,5, 6, 7

Robert-Koch-Stralle 2, 3

EbertstraRe 5, 11, 20, 30

Alter Markt 2

HauptstraRe 3, 5, 7, 9, 10, 12, 15, 16, 24-26, 28

GildenstraRe 36

* Die charakteristischen bauzeitspezifischen Fassadenelemente wie z.B. Erker, Risalite, Sockelzonen oder Gesimsbander
sowie Schmuckelemente wie Umrahmungen und Friese an den vorgenannten Gebauden miissen erhalten bleiben oder
bei Umbau wiederhergestellt werden. Hierbei ist die jeweilige Ausgestaltung der Fassade zum Zeitpunkt der Erbauung
des Gebdudes ausschlaggebend.

 Grelle Farbenim Sinne des § 2 Abs. 4 sind bei der Neu- oder Umgestaltung von Fassaden unzuldssig.

Abs. 2 An- und Aufbauten
Antennen/Satellitenempfanger und sonstige technische Nebenanlagen (z. B. Klimaanlagen, Liiftungsanlagen)
an und auf Gebauden sind so anzubringen, dass sie vom 6ffentlichen Raum aus nicht eingesehen werden kdnnen.

8§ 4 FASSADENOFFNUNGEN

Abs.1 Materialien
Die Verwendung von Glasbausteinen, Ornament- und Drahtglas, Guss- und Pressglas sowie gefarbtem oder verspiegeltem
Glas ist unzulassig.

Abs.2 Rahmen

Beziiglich der Farbigkeit der Rahmen von Fenstern und Tiiren sowie erganzender Elemente sind ausschliel3lich die Farben
Weil3, Grau oder Anthrazit zuldssig. Bei Holzfenstern kann auch der Naturfarbton der jeweiligen Holzart beibehalten
werden.

§5 KRAGPLATTEN, VORDACHER, MARKISEN

Abs.1 GroRe

 Kragplatten, Vordacher und Markisen sind nur in einer Hohe bis maximal 4,00 m tiber dem Stral3enniveau zuldssig.
Diese Elemente diirfen maximal 1,50 m in den 6ffentlichen StraRenraum auskragen. Fiir Markisen, die eine AuRen-
gastronomie iiberspannen gilt ausschlieRlich der nachfolgende Absatz.

* Die Uberspannung von AuRengastronomie mit Markisen ist bis maximal 2,50 m ab der Gebdudefassade gemessen
zuldssig. Bei Vorhandensein von Vordachern und Kragplatten, die hochstens 1,50 min den 6ffentlichen StraRenraum
auskragen diirfen, darf eine Markise den 6ffentlichen StraRenraum zusétzlich um 1,00 m iiberspannen.

* Die Konstruktionshdhe von Kragplatten ist auf maximal 0,40 m beschrankt.

* Bei mehreren Vordachern, Kragplatten oder Markisen je Gebaude sind diese in derselben Hohe anzubringen.
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Abs.2 Form

Vordacher sind als einschalige Glasdacher, gegebenenfalls mit Tragkonstruktionen aus Stahl, auszufiihren.
Nur klare, satinierte oder gesandstrahlte Glaser sind zuldssig. Vergleichbare Kunststoffe (Plexiglas) konnen
als Ausnahme zugelassen werden.

Abs. 3 Markisen

e Markisen in Tonnen- oder Korbformen sind nicht zuldssig.

¢ Je Nutzungseinheit darf nur eine Tuchfarbe verwendet werden, grelle Farben im Sinne des § 2 Abs. 4 sind unzuldssig.

» Werbeaufschriften auf Markisen sind nur auf dem Volant (Vorderkante) zuldssig und diirfen maximal 60% der Markisen-
breite, maximal 4,00 m, einnehmen. Die Hohe der Beschriftung darf maximal 0,20 m betragen.

 Die vorgenannten Werbeaufschriften auf Markisen sind zusatzlich zu Parallelwerbeanlagen an den Gebduden zulassig.

§6  GRUNDSATZE FUR WERBEANLAGEN

Abs.1 Allgemeines
 Zuldssige Werbeanlagen sind nur fassadenparallele Schriften (Parallelwerbung § 7) und Werbeausleger (§ 8).
e Hinweistafeln im Sinne des § 9 dieser Satzung fallen nicht unter die Regelungen der §§ 7 und 8 dieser Satzung.
e Werbeanlagen, die Fassadenelemente besonders erhaltenswerter Gebdaude gemalR § 3 Abs. 1 verdecken,
sind nicht gestattet.

Abs. 2 Raumliche Ordnung der Werbeanlagen

e Werbeanlagen diirfen nicht mehrere Gebdude iibergreifen.

e Werbeanlagen diirfen wesentliche architektonische Gliederungselemente - wie z. B. Fenster, Briistungsbander,
Giebeldreiecke, Pfeiler, Stiitzen, Gesimshander, Traufen, obere Wandabschliisse, Gebaudekanten, Lisenen und
Stuckaturen - nicht iiberdecken.

e Anund auf gestaltpragenden Gebdudeteilen (z. B. Erkern, Kanzeln, Balkonen, Dachern, Schornsteinen, Toren)
und Einfriedungen sind Werbeanlagen unzuldssig.

Abs. 3 Beleuchtete und bewegte Werbung

e Animierte Werbeanlagen und sich selbstandig bewegende Bestandteile sind nicht zuldssig (z. B. Wechsellichtanlagen,
LED-Leuchtschilder, laufende Schriftbander, Anlagen mit bewegten Bildern).

e Fahnen und Stoff-/Kunststoffbanner sind nicht zulassig.

§7 PARALLELWERBUNG

Abs.1 Regelungsgegenstand
Der Begriff Parallelwerbung (Flachwerbung) bezeichnet Werbeanlagen, die parallel zur Fassade angebracht sind.

Abs.2 Raumliche Ordnung

* Die Anzahl der horizontal angeordneten Werbeanlagen je Ladenlokal ist begrenzt.

e Im Erdgeschoss ist je Nutzungseinheit eine Parallelwerbeanlage zuldssig. Die Breite der Werbeanlage darf maximal
60 % der zugehorigen Nutzungseinheit, hdchstens jedoch je Werbeanlage 4,00 m betragen. Nutzungseinheiten,
welche eine Breite von mehr als 10,00 m aufweisen, diirfen mehr als eine Parallelwerbeanlage installieren, wenn
die Werbeanlagen die Voraussetzungen des vorstehenden Satzes 3 erfiillen.

e Fiir Gebdude, die von mehr als einer Seite durch eine 6ffentliche Verkehrsflache erschlossen sind, gelten die
Regelungen des Satzes 1 und 2 fiir jede an eine 6ffentliche Verkehrsflache grenzende Gebdudefront.

 Parallelwerbeanlagen sind ausschlieRlich zuldssig, wenn ihre Oberkanten unterhalb der Fensterbriistung des
1. Obergeschosses angeordnet sind. Sofern bei einem Gebdude keine Fensterbriistung des 1. Obergeschosses
vorhanden ist, wird die maximale Hohe der Werbeanlagen (Oberkante) auf 5,00 m begrenzt.

 Von der seitlichen AuRenkante des Gebdaudes muss mindestens 0,50 m Abstand gehalten werden.

 Parallelwerbung darf nicht oberhalb von Kragplatten angebracht sein.
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Abs. 3 Anforderungen an die Gestaltung

* Parallelwerbeanlagen diirfen nur aus Einzelbuchstaben und Logos bestehen.

e Schriftziige aus Einzelbuchstaben sowie Einzelzeichen (Logos) diirfen héchs-tens 0,80 m hoch sein. Logos, die
aus Buchstaben und Sonderzeichen bestehen, sind als Einzelbuchstaben zu betrachten. Die Mallangabe bezieht
sich jeweils auf das AuRenmal} der Werbeanlagen.

* Die Einzelbuchstaben sind erhaben mit einer Mindeststdrke von 2,0 cm auszufiihren.

 Schriftziige und Logos konnen aus selbstleuchtenden Elementen bestehen oder von vorne oder hinten beleuchtet
werden.

Abs. 4 Werbung an Fensterfliachen

* Fenster- und Schaufensterflachen diirfen dauerhaft nicht mehr als 25 % durch Beklebungen oder Anstriche
verdeckt sein. Werbeanlagen innerhalb dieser Flachen sind zusatzlich zu Parallelwerbeanlagen an den Gebdude-
fassaden zuldssig.

e GroRflachiges Verkleben, Verhangen oder Streichen von Fensterflachen ist nur kurzzeitig fiir Umbau- und Dekorations-
zwecke zuldssig.

§8 WERBEAUSLEGER

Abs.1 Regelungsgegenstand
Werbeausleger sind orthogonal zur Fassade angebrachte Werbeanlagen.

Abs.2 Raumliche Ordnung

* Fiirjede selbstandige Nutzungseinheit ist maximal ein Werbeausleger zuldssig.

¢ Ausleger miissen mindestens 2,50 m {iber der Oberkante des angrenzenden Gehwegs liegen und diirfen von der
Gebdudefassade aus hochstens 1,00 m in den StraRenraum hineinragen.

* Die Starke der Werbeausleger darf hochstens 0,30 m betragen.

e Die Hohe eines Werbeauslegers darf 8,00 m nicht liberschreiten. Werbeausleger diirfen die Fensterbriistung des
obersten Geschosses nicht (iberragen und haben mindestens 2,00 m unterhalb der Traufkante zu enden.

* Die MaRangaben beziehen sich jeweils auf das AuRenmald der Werbeanlagen.

Abs. 3 Beleuchtung
Als Leuchtkasten sind Werbeausleger nur zuldssig, wenn der Kasten mit Ausnahme der Werbeschrift und der Logos
lichtundurchlassig ausgefiihrt ist. Rahmen von Leuchtkasten sind lichtundurchldssig auszufiihren.

§9 HINWEISTAFELN

Abs.1 Regelungsgegenstand

Hinweistafeln im Sinne dieser Satzung sind an Gebauden angebrachte Tafeln, die fiir den Publikumsverkehr auf den
Eingang von Raumlichkeiten fiir freie Berufe oder Gewerbetreibende hinweisen. Ein Hinweis darf nur aus Name, Berufs-
bezeichnung, Offnungszeiten, Kontaktdaten und ggf. einem Berufszeichen bestehen.

Abs.2 Raumliche Ordnung

Fiir jedes Gebaude ist nur eine Hinweistafel je Eingang zuldssig. Auf dieser sind Hinweise auf mehrere Nutzer gemaR

Abs. 1 zuldssig. Fiir Gebdude, die von mehr als einer Seite durch eine 6ffentliche Verkehrsflache erschlossen sind, gilt die
Regelung des Satzes 1 fiir jede an eine 6ffentliche Verkehrsflache grenzende Gebaudefront.
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Abs.3 Zuldssige MaRe

e Hinweise auf verschiedene Nutzungseinheiten im Sinne des Abs. 1 innerhalb eines Gebadudes sind jeweils auf
einer Hinweistafel zu biindeln.

¢ Auf einer Hinweistafel ist die Flache je Nutzungseinheit auf eine GroRe von 0,25 m2 beschrankt.

¢ Hinweistafeln diirfen nicht flachig selbstleuchtend als Leuchtkasten ausgestaltet sein.

§ 10 UMGANG MIT BESTEHENDEN ANLAGEN

¢ Anlagen, die vor der Rechtswirksamkeit dieser Satzung rechtmal3ig errichtet worden sind, genie3en Bestandsschutz,
solange sie unverandert erhalten werden.

* Sofern die Anlage gedandert wird, ist der gedanderte Teil den Regelungen dieser Satzung anzupassen.

* In die Anzahl der zuldssigen Werbeanlagen (§§ 7, 8) werden auch Altanlagen mit einbezogen.

§11  ABWEICHUNGEN UND AUSNAHMEN

Abs. 1
Abweichungen von einzelnen Regelungen der Satzung kénnen unter den Voraussetzungen des § 69 BauO NRW
in begriindeten Einzelfdllen zugelassen werden.

Abs. 2

Bei Werbeanlagen kdnnen zeitlich eng begrenzte Ausnahmen fiir Veranstaltungsankiindigungen, Hinweise auf 6ffentliche
Kulturveranstaltungen und befristete Zwecke sowie befristet installierte Werbetransparente bei BaumaRnahmen (z. B.
Staubschutzplane an Geriist oder Fassade) gestattet werden, sofern das 6ffentliche Interesse an dem Vorhaben im Einzel-
fall iberwiegt.

Abs. 3
Fiir temporare Kunstaktionen konnen zeitlich begrenzt Ausnahmen gestattet werden, sofern das 6ffentliche Interesse an
dem Vorhaben im Einzelfall iiberwiegt und ein angemessener Ausgleich zwischen dem kiinstlerischen Anspruch und den

generellen Anspriichen an die entsprechende Gestaltung des 6ffentlichen Raums sowie den Zielen dieser Satzung gewahrt
bleibt.

Abs. 4

Bei Gebduden, die im raumlichen Anwendungsbereich dieser Satzung liegen, jedoch unmittelbar an aul3erhalb des Anwen-
dungsbereichs der Satzung gelegene 6ffentliche Verkehrsflachen angrenzen, sind die §§ 3 Abs. 2; 4 Abs. 2; 5 Abs. 2 und
3; 7 Abs. 3; 8 Abs. 3 und 9 dieser Satzung nicht auf Fassaden- und Dachseiten anwendbar, mit denen das Gebaude an die
offentliche Verkehrsfliche angrenzt. Bei Gebiuden mit Flachdach, die die Voraussetzungen des ersten Satzes im Ubrigen
erfiillen, erstreckt sich die Ausnahmeregelung auf die gesamte Dachflache.
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§ 12 ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

Abs. 1
Ordnungswidrig gemal’ § 86 Abs. 1 Nr. 20 BauO NRW handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig

1. entgegen den Vorgaben des § 3 Abs. 1 Fassaden oder die vorliegende Fassadengliederung oder die
bauzeitspezifischen Fassadenelemente @ndert oder nach dem Umbau nicht wiederherstellt;

2. entgegen § 3 Abs. 2 Antennen/Satellitenempfanger und sonstige technische Nebenanlagen an und auf Gebduden
so anbringt, dass sie vom offentlichen Raum aus eingesehen werden konnen;

3. entgegen § 4 Abs. 1 Glashausteine, Ornament- und Drahtglas, Guss- und Pressglas sowie gefarbtes oder gespiegeltes
Glas verwendet;

4. entgegen den Vorgaben des § 4 Abs. 2 bei Rahmen von Fenstern und Tiiren sowie erganzender Elemente andere
als die zuldssigen Farben verwendet;

5. entgegen den Vorgaben des § 5 Abs. 1 Kragplatten, Vordacher und Markisen errichtet;

6. entgegen den Vorgaben des § 5 Abs. 2 anders als die zugelassene Form und mit anderen als den zugelassenen
Materialien Vordacher errichtet;

7. entgegen den Vorgaben des § 5 Abs. 3 andere als die zugelassenen Formen und Farben fiir Markisen verwendet oder
Werbeaufschriften anbringt;

8. entgegen § 6 Abs. 1S. 3 unzuldssige Werbeanlagen fiir wechselnden Plakatanschlag errichtet;
9. entgegen den Vorgaben des § 6 Abs. 2 Werbeanlagen anbringt;

10. entgegen § 6 Abs. 3 animierte Werbeanlagen und sich selbststandig bewegende Bestandteile oder Fahnen und
Stoff-/Kunststoffbanner anbringt;

11. entgegen den Vorgaben des § 7 Abs. 2 mehr als die zugelassene Anzahl an Parallelwerbeanlagen installiert oder
unzuldssige Parallelwerbeanlagen installiert;

12. entgegen den Vorgaben des § 7 Abs. 3 Parallelwerbeanlagen installiert;
13. entgegen den Vorgaben des § 7 Abs. 4 Fenster- und Schaufensterflachen beklebt, anstreicht, verklebt oder verhangt;

14. entgegen den Vorgaben des § 8 Abs. 2 mehr als die zugelassene Anzahl an Werbeauslegern installiert oder
unzuldssige Werbeausleger installiert;

15. entgegen den Vorgaben des § 8 Abs. 3 Werbeausleger als Leuchtkdsten anbringt;

16. entgegen § 9 Abs. 1S. 2 auf einer Hinweistafel andere Angaben als Name, Berufsbezeichnung, Offnungszeichen,
Kontaktdaten und einem Berufszei-chen angibt;

17. entgegen § 9 Abs. 2 mehr als die zugelassene Anzahl an Hinweistafeln errichtet;
18. entgegen den Vorgaben des § 9 Abs. 3 Hinweistafeln unzuldssig ausgestaltet;

Abs. 2
Die Ordnungswidrigkeit kann gemdl3 § 86 Abs. 3 BauO NRW mit einer GeldbuRe bis zu 100.000 Euro geahndet werden.
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§ 13 INKRAFTTRETEN
Die Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.

Mit dem Inkrafttreten dieser Satzung tritt die Gestaltungssatzung fiir die City/Altstadt von Gelsenkirchen
vom 23.03.2006 aul3er Kraft.
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SONDERNUTZUNGSSATZUNG

INHALT

§1 Geltungsbereich

§2 Erlaubnishediirftige Sondernutzungen
§3 Sonstige Benutzung
8§ 4 Erlaubnisfreie Sondernutzung

§5 Erlaubnisantrag

§6 Erlaubnis und Verkehrssicherungspflicht

§7 Gebiihren

§8 Verwaltungsgebiihren

&9 Gebiihrenfreie, erlaubnispflichtige Sondernutzung
§ 10 Gebiihrenschuldner

§ 11 Entstehung der Gebiihrenpflicht und Falligkeit der Gebiihr
§12 Billigkeitserlass

§13 Gebiihrenerstattung

§ 14 Ubergangsregelung

& 15  Inkrafttreten

Der Rat der Stadt Gelsenkirchen hat in seiner Sitzung am 31.10.2019 aufgrund der §§ 18,19 und 19 a des StraRen- und
Wegegesetzes des Landes Nordrhein- Westfalen (StrWG NRW) sowie des & 8 des BundesfernstraRengesetzes (FStrG) in
Verbindung mit den §§ 7 und 41 Abs. 1 Buchstabe f) der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein- Westfalen folgende
Satzung beschlossen:

§1 GELTUNGSBEREICH

Diese Satzung gilt fiir alle Gemeinde- und KreisstraRen (einschlie3lich Wege und Platze), fiir die Ortsdurchfahrten im
Zuge der Bundes- und Landesstral3en im Gebiet der Stadt Gelsenkirchen sowie fiir sonstige 6ffentliche Stral3en.

§2 ERLAUBNISBEDURFTIGE SONDERNUTZUNGEN

Abgesehen von den Fallen des § 14a StrWG NRW (StraRenanliegergebrauch) bedarf, soweit in dieser Satzung nichts
anderes bestimmt ist, die Benutzung derin § 1 bezeichneten Stral3en iiber den Gemeingebrauch hinaus als Sonder-
nutzung der Erlaubnis durch die Stadt Gelsenkirchen. Die Benutzung ist erst zuldssig, wenn die Erlaubnis erteilt ist.
§3 SONSTIGE BENUTZUNG

Abs. 1 Sonstige Benutzung nach § 23 Abs. 1 StrWG NRW ist auch die Inanspruchnahme des Luftraumes iiber 6ffent-
lichen Verkehrsflachen, soweit tatsachliche oder rechtliche Einfliisse auf den StraBenkdrper bzw. den StralRenverkehr
denkbar sind, wenn dieser Luftraum iiber Gehwegen oberhalb einer Hohe von 2,50 m und iiber Fahrbahnflachen und
Mischflachen oberhalb einer Hohe von 4,50 m genutzt wird und 6ffentliche Verkehrsinteressen im Einzelfall nicht

entgegenstehen.

Abs.2  Fiirjegliche Benutzung nach § 23 Absatz 1 StrWG NRW kann ein privatrechtliches Entgelt erhoben werden.

37



8§ 4 ERLAUBNISFREIE SONDERNUTZUNG
Abs.1 Keiner Erlaubnis bediirfen:

a) bauaufsichtlich genehmigte Bauteile, z. B. Kellerschachte, Gebdudesockel, Eingangsstufen, Fensterbanke,
Balkone, Erker, Gesimse und Vordacher,

b) gestalterisch/(verkehrs-)planerisch abgestimmtes und freigegebenes 6ffentliches Mobiliar (z.B. Bénke, Abfall-
behalter, Fahrradstdnder, Blumenkiibel, Lichtanlagen),

c) gestalterisch/(verkehrs-)planerisch abgestimmte und freigegebene Fernmelde- bzw. Stromverteilerkasten fiir Zwecke
der 6ffentlichen Versorgung, 6ffentliche Briefkasten, Telefonsaulen oder vergleichbare Einrichtungen im 6ffentlichen
Verkehrsraum,

d) Verkaufseinrichtungen, Schaukisten, Warenautomaten und Ahnliches, wenn sie nicht mehr als 0,10 m in den StraRen-
raum hineinragen,

e) das Lagern von Sperrmiill auf Gehwegen am Abend vor dem Abfuhrtag und am Abfuhrtag jeweils entsprechend den
Vorgaben der Satzung iiber die Abfallentsorgung der Stadt Gelsenkirchen,

f) Wartehallen und Schutzdacher und andere Einrichtungen fiir 6ffentliche Verkehrsmittel.

Abs. 2 Erlaubnisfreie Sondernutzungen nach Absatz 1 kdnnen ganz oder teilweise untersagt werden, wenn und soweit
dies fiir die Sicherheit oder Leichtigkeit des Verkehrs oder zum Schutz der StraRe erforderlich ist oder sonstige 6ffentliche
Belange, wie z. B. Gestaltungssatzungen, entgegenstehen.

§5 ERLAUBNISANTRAG

Die Sondernutzungserlaubnis wird nur auf Antrag erteilt. Erlaubnisantrdge sollen in Schriftform innerhalb einer ange-
messenen Frist —in der Regel 14 Tage — vor Beginn der beabsichtigten Ausiibung mit Angaben iiber Art, Ort, Umfang und
Dauer der Sondernutzung bei der Stadt Gelsenkirchen (Referat Offentliche Sicherheit und Ordnung) gestellt werden.
Soweit Veranlassung besteht, sind die Antrage schriftlich zu bestatigen. Die Stadt Gelsenkirchen kann dazu Erlduterungen
durch Zeichnungen, textliche Beschreibungen oder in sonst geeigneter Weise verlangen.

§6 ERLAUBNIS

Abs.1 Die Erlaubnis wird auf Zeit oder auf Widerruf erteilt. Sie kann mit Bedingungen erlassen und mit Auflagen oder
einem Auflagenvorbehalt verbunden werden, wenn dies fiir die Sicherheit oder Leichtigkeit des Verkehrs oder zum Schutz
der StralRe erforderlich ist oder sonstige 6ffentliche Belange entgegenstehen.

Abs. 2 Die Erlaubnis darf nicht auf Dritte ibertragen werden.

Abs.3 Der Sondernutzungsberechtigte hat der Stadt Gelsenkirchen alle Kosten, die durch die Sondernutzung zusatzlich
entstehen, zu ersetzen.

Abs. 4 Der Sondernutzungsberechtigte ist verpflichtet, die mit der Sondernutzung verbundenen Anlagen in ordnungs-
gemaRem und verkehrssicherem Zustand zu errichten und zu erhalten.
§7 GEBUHREN

Abs.1 Fiir erlaubnispflichtige Sondernutzungen werden Gebiihren nach dem anliegenden Gebiihrentarif erhoben.
Der Gebiihrentarif mit Zoneneinteilung ist Bestandteil dieser Satzung.

Abs. 2 Auch bei unerlaubter Nutzung offentlicher Flacheni. S. v. § 2 wird die Gebiihr nach diesem Tarif berechnet.
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Abs.3 Soweitim Gebiihrentarif eine Gebiihr nach Monaten vorgesehen ist, wird jeder angefangene Monat voll, soweit
eine Gebiihr nach Jahren vorgesehen ist und die Sondernutzung im Laufe eines Rechnungsjahres beginnt oder endet, wird
fiir jeden angefangenen Monat ein Zwolftel der Jahresgebiihr berechnet.

Die nach diesem Gebiihrentarif ermittelten Gebiihren werden jeweils auf volle EURO aufgerundet.
Angefangene Quadratmeter gelten als volle Quadratmeter.

Abs. 4 Fiir eine erlaubnispflichtige Sondernutzung, die im Gebiihrentarif nicht aufgefiihrt ist, ist eine Gebiihr nach
einer nach Art und AusmaR der Einwirkung auf die StraRe sowie dem wirtschaftlichen Interesse an der Nutzung vergleich-
baren Gebiihrenstelle festzusetzen. Bei Zusammentreffen mehrerer Nutzungsarten, die unabhangig voneinander wahrge-
nommen werden, besteht Gebiihrenpflicht fiir jede einzelne Nutzung.

Abs.5 Das Recht der Stadt, nach § 18 Abs. 3 StrWG NRW bzw. § 8 Abs. 2 FStrG Kostensatz sowie Vorauszahlungen oder
Sicherheiten zu verlangen, wird durch die Gebiihrenpflicht oder Gebiihrenfreiheit einer Sondernutzung nicht beriihrt.

§8 VERWALTUNGSGEBUHREN

Fiir Tatigkeiten der Verwaltung, die durch den Antrag auf Erteilung einer Sondernutzungserlaubnis oder eine tatsachliche
Sondernutzung veranlasst werden, werden neben den Sondernutzungsgebiihren Verwaltungsgebiihren nach dem folgen-
den Tarif, der Bestandteil dieser Satzung ist, erhoben. Soweit Gebiihrenfreiheit nach § 9 besteht, wird von der Erhebung
von Verwaltungsgebiihren abgesehen.

Ersterteilung einer einfachen Sondernutzung 23,00 €
Wiederteilung/Anderung einer Sondernutzung 23,00 €
Ersterteilung einer qualifizierten Sondernutzung 46,00 €
Ortstermin 46,00 €
Ordnungsverfiigung 51,00 €

§9 GEBUHRENFREIE, ERLAUBNISPFLICHTIGE SONDERNUTZUNG
Erlaubnispflichtig, jedoch gebiihrenfrei ist die Sondernutzung durch

a) offentliches Mobiliar, das nicht unter § 4 Absatz 1 Buchst. b) dieser Satzung fallt,

b) E-Ladesdulen fiir Zwecke der 6ffentlichen Versorgung,

c) Hinweisschilder fiir Gottesdienste, 6ffentliche Gebdude und Einrichtungen,

d) Einrichtungen oder Veranstaltungen, die nicht dem Versammlungsrecht unterfallen und die ausschlieflich und
unmittelbar gemeinniitzigen, mildtétigen, religiosen oder politischen Zwecken dienen; nicht kommerzielle Speisen-
und Getrankestdnde, dieim Rahmen der vorgenannten Veranstaltungen betrieben werden,

e) Spendensammler fiir gemeinniitzige Organisationen,

f) Private StraRen-, Nachbarschafts-, Gemeinde- und Kinderfeste o. d., Sportveranstaltungen, soweit diese nicht unter
& 29 der StralRenverkehrs-Ordnung (StVO) fallen,

g) Sonnenschutzddcher in FuRgangerzonen,

h) StraRenmusikanten und Musikgruppen,

i) Trdger offentlicher Verwaltung in Erfiillung 6ffentlicher Aufgaben, soweit die Sondernutzung nicht ihre wirtschaft-
lichen Unternehmen betrifft. Eine Gebiihrenbefreiung tritt nicht ein, soweit die Trager 6ffentlicher Verwaltung die
Gebiihren Dritten auferlegen kdnnen.

§ 10 GEBUHRENSCHULDNER
Abs.1 Gebiihrenschuldner sind
a) der Antragsteller

b) der Erlaubnisnehmer

c) wer die Sondernutzung mit oder ohne Erlaubnis ausiibt oder in seinem Interesse ausiiben ldsst.
39



Abs. 2 Mehrere Gebiihrenschuldner haften als Gesamtschuldner.

§ 11 ENTSTEHUNG DER GEBUHRENPFLICHT UND FALLIGKEIT DER GEBUHR
Abs.1 Die Gebiihrenpflicht entsteht

a) mit der Erteilung der Sondernutzungserlaubnis, jedoch nicht vor Beginn der Sondernutzung.
b) bei unbefugter Sondernutzung mit dem Beginn der Nutzung.

Abs. 2 Die Gebiihren werden zu dem im Gebiihrenbescheid angegebenen Zeitpunkt fallig.

§ 12  BILLIGKEITSERLASS

Die Gebiihr kann auf Antrag ganz oder teilweise erlassen werden, wenn und soweit ihre Erhebung nach Lage des einzelnen
Falles unbillig ware.

Bei Sondernutzungen, die aufgrund stadtischer BaumaRnahmen im 6ffentlichen Verkehrsraum ldnger als acht Wochen
erheblich beeintrachtigt werden, werden die Sondernutzungsgebiihren fiir die Dauer der MaBnahme um 50% ermaligt

Der Antrag ist auf Verlangen schriftlich zu begriinden.

§ 13 GEBUHRENERSTATTUNG

Abs.1 Wird eine auf Zeit erteilte Sondernutzungserlaubnis nicht oder nicht fiir die genehmigte Dauer oder Flache

in Anspruch genommen, so werden auf Antrag die auf die nicht vorgenommene Sondernutzung entfallenden Gebiihren
erstattet. Soweit im Gebiihrentarif Monatsgebiihren erhoben werden, sind angefangene Monate voll zu berechnen.
Die Erstattung beginnt friihestens mit dem Tag, an dem die Anderung mitgeteilt wird.

Abs.2 Wird ein Antrag zuriickgezogen und die Anderung noch vor Beginn des genehmigten Zeitraums mitgeteilt,
werden die Gebiihren erstattet. Das Gleiche gilt, wenn das Gewerbe abgemeldet wird. In beiden Fallen werden keine
Verwaltungsgebiihren erhoben.

Abs. 3 Betrdge unter 10 € werden nicht erstattet.

Abs. 4 ImVoraus entrichtete Gebiihren werden auf Antrag anteilmdRig erstattet, wenn die Stadt Gelsenkirchen die
Sondernutzungserlaubnis aus Griinden widerruft, die nicht vom Erlaubnisnehmer zu vertreten sind.

§ 14 UBERGANGSREGELUNG

Bestehende Sondernutzungserlaubnisse auf Zeit bleiben nach Inkrafttreten dieser Satzung giiltig, solange sie nicht durch
Zeitablauf oder durch Widerruf erloschen sind.

§ 15 INKRAFTTRETEN

Diese Satzung tritt am 01.01.2020 in Kraft. Gleichzeitig tritt die bisherige Sondernutzungssatzung der Stadt Gelsen-
kirchen vom 27.11.2015 auRer Kraft.

Auf den Abdruck des Gebiihrentarifs zur Satzung {iber Erlaubnisse und Gebiihren fiir Sondernutzungen an offentlichen

StraBen in der Stadt Gelsenkirchen wird an dieser Stelle verzichtet. Siehe dazu: www.gelsenkirchen.de/sondernutzung
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KONTAKT

GESTALTUNGSKONZEPT UND -SATZUNG

Bei Fragen zur Gestaltungssatzung, zur Antragstellung
und Genehmigung wenden Sie sich bitte an die zentrale
Bauberatung der Stadt Gelsenkirchen:

Telefon  0209/169-4510
0209/169-4591

E-Mail  bauberatung@gelsenkirchen.de

Anschrift Rathaus Buer
Zimmer 481
GoldbergstraBe 12
45894 Gelsenkirchen

Zeiten Montag - Donnerstag
8:30-12:00 Uhr und 13:00 - 15:30 Uhr
sowie nach telefonischer Vereinbarung

SONDERNUTZUNGSSATZUNG

Bei Fragen zur Erteilung von Sondernutzungserlaubnissen
fiir die Inanspruchnahme o6ffentlicher Flachen wenden

Sie sich bitte an das Referat Offentliche Sicherheit und
Ordnung:

Telefon  0209/169-4081
0209/169-3831

E-Mail  sondernutzung@gelsenkirchen.de
Anschrift Iduna-Hochhaus

Zimmer 9.03/9.04

EbertstralRe 20

45879 Gelsenkirchen
Zeiten Montag - Donnerstag 8:30 - 15:30 Uhr

Freitag 8:30 - 12:30 Uhr
sowie nach telefonischer Vereinbarung

www.gelsenkirchen.de

@ Stadt
Gelsenkirchen
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